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DINAMICA 3
Metodologia Cientifica Aplicada

OBJETIVO GERAL

Apresentar diretrizes para futuros projetos arquitetdnicas de layout de pontos
de venda, considerando sua influéncia no comportamento dos consumidores e
trabalhadores.

N2
METODOLOGIA

4 )

A pesquisa sera de natureza exploratdria, baseada em ampla revisao
bibliografica e em estudo de caso com aplicacao de métodos de percepcao
ambiental (visitas exploratdrias, levantamento fotografico e espacial,

\_ observacdes, entrevistas, entre outros ainda a definir). )

N2
RESULTADO ESPERADO

/ Deseja-se que os resultados alcancados auxiliem os arquitetos na pratica \
profissional da arquitetura de interiores para pontos de venda, de modo que
possam projetar layouts que influenciem positivamente no comportamento dos
usuarios — consumidores e trabalhadores. Espera-se, também, ao fim da

pesquisa, sugerir recomendacbes para estudos futuros que contemplem tdpicos

\ importantes sobre o assunto carentes de estudos. /




